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RESUMEN

La comercializacion de la carne de conejo en el estado Trujillo ha sido poco estudiada;
por ello el objetivo de esta investigacion se orientd a realizar un analisis situacional de
las principales variables relacionadas con el mercadeo de esta carne. La informacion se
recolectd mediante un estudio de campo; los datos se obtuvieron, en forma directa y
mediante una encuesta que se le hizo a 37 expendedores (carnicerias) y 400
consumidores ubicados en los municipios Valera, Trujillo, Bocon6 y Rafael Rangel.
Las variables consideradas estuvieron relacionadas con los principales aspectos de la
oferta y la demanda de la carne de conejo. Para el procesamiento de los datos se utilizd
el Programa SPSS. Los resultados muestran que: 30% de las carnicerias venden carne
de conejo, cuyos proveedores estan ubicados en el mismo estado. El 45% de los
encuestados manifestaron su disposicion a consumir esta carne, lo que se interpretd
como demanda potencial. 27% de los encuestados argumentdé como motivo para no
consumirla que no le atrae, 73% mostr6 otros motivos pero con disposicion a
consumirla. Se infiere que existe demanda insatisfecha y el analisis de fortalezas,
oportunidades, debilidades y amenazas (FODA) muestre6 la existencia de condiciones
favorables para mejorar las estrategias de comercializacion de este producto en el estado
Trujillo.
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