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RESUMEN 
La ganadería ovina en Venezuela esta distribuida en todo el país, pero la mayor 
concentración se encuentra en Zulia, Lara y Falcón, con poblaciones de 276.113, 
121.148 y 105.192, respectivamente. Este trabajo se realizó para determinar los canales 
de comercialización de los productos ovinos en del Estado Lara. Se aplicaron encuestas 
y entrevistas a productores, intermediarios, industriales, detallistas y consumidores. Los 
canales detectados para la venta de la carne fueron: productor-consumidor; productor-
transportista-detallista-consumidor; productor-transportista-sala de matanza y/o 
matadero-detallista-consumidor. Los canales de venta para el cuero fueron: productor-
transportista-tenería-distribuidor-consumidor; productor-transportista-almacenista-
tenería-distribuidor-fábrica-consumidor y sala de matanza y/o matadero-mayorista-
tenería-distribuidor-fábrica-mayorista-detallista-consumidor. Los canales de 
comercialización de la lana detectados fueron: productor-transportista-fábricas 
artesanales-distribuidores-tiendas de artesanía-consumidor; productor-transportista-
fábricas artesanales-consumidor; productor-transportistas-hilanderas-telares-fábrica-
distribuidores-tiendas-consumidor y productor–tiendas de artesanías-consumidor. El 
estiércol, se vende directamente a los camioneros quienes lo distribuyen entre los 
agricultores y viveros. Se concluye que en el estado Lara, existen 3 canales de 
comercialización para la carne y el cuero, 4 para la lana y 1 para el estiércol, con una 
tendencia a la disminución en el caso de la lana, probablemente debido a la desaparición 
de la oveja criolla, los altos precios de la lana importada y a la aparición de nuevos 
canales en los otros productos y subproductos.  
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